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1. UNE ASSIETTE POUR
LA PLANETE

—> Alimentation et urgence climatique
—> L'Eco-score Beelong

- Les informations collectees




1.1 Alimentation et urgence climatique

@ L'alimentation est responsable de 28% de la charge

environnementale de la consommation en Suisse, loin devant la
®) O mobilité*

28% - Alimentation

24% - Logement

12% - Mobilite

Mais c’est possible de réduire cet impact de maniére significative _50%
(jusqu'a 50%) en implémentant des actions simples**

*www.environnement-suisse.ch (OFEV) **www.meschoixenvironnement.ch (OFEV)
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1.2 L'Eco-score Beelong

~

r
L'Eco-score Beelong est un outil unique permettant d'évaluer et de communiquer
I'impact environnemental de chaque produit alimentaire. Il donne aux professionnels et ECO-SCORE beelongchn

consommateurs un critere d’achat supplémentaire et simplifie la prise de décision.
Pour chaque produit alimentaire une multitude d'informations sont captées, a la fois sur B
chacune des matieres premiéres composant le produit et sur le produit fini. L'Eco-score

\_

Beelong considére notamment les principales informations suivantes :
J

La distance L'impact sur . Les espéces La consommation et
- . La saison .
la biodiversité en danger la pollution de l'eau
Les modes Les émissions Le bien-étre animal L'emballage La méthode de
de transport de CO2 conservation

En bien d'autres parameétres, comme la politique d’entreprise et le degré de préparation industrielle par exemple.
Chaque ingrédient est ensuite pondéré par son apport énergétique (kcal).

- Retrouvez les Eco-scores sur les shops en ligne des distributeurs et dans les catalogues des marques !
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1.3 Les informations collectées sur vos achats

Quelles sont les informations collectées sur les produits alimentaires?

Les produits achetés et les fournisseurs sont d'abord identifiés sur la base de I'ensemble des bulletins de livraison remis durant les périodes sous
étude (ou des statistiques d’achats). Pour chaque produit alimentaire évalué, nous collectons une multitude d'informations telles que : la liste des
ingrédients et leur proportion, les origines des matiéeres premieres et le lieu d’élaboration du produit fini, les principaux modes de transport utilisés,
les modes de production agricole (modes de culture ou d'élevage, zone et technique de péche, etc.), les labels, le type d'emballage et le mode de
conservation. Pour cette étude, nous captons également pour chaque produit les quantités achetées (kg) et les prix.

D’oU proviennent les informations sur les produits ?

Le manque de transparence et d’'organisation des données sur le marché fait de cette recherche d'information une importante partie de notre
travail. Nous recherchons pour chaque produit ces informations d'abord sur les supports publics (sites internet, étiquettes produits et fiches
techniques, bulletins de livraison) puis pour les données manquantes, nous nous adressons directement aux fournisseurs, marques et producteurs.

Que se passe-t-il quand une information est introuvable ?

Si une information n‘est pas facilement disponible ou que la marque / le fournisseur ne la communique pas, nous classons cette information
comme « non communiquée ». Cela a pour conséquence d'attribuer le nombre de points minimum au paramétre en question. Par exemple si une
provenance est « non communiquée », nous appliquons le maximum possible de kilomeétres parcourus. Cela dans le but de valoriser les marques
transparentes sur leurs produits alimentaires.

Comment les produits transformés sont-ils évalués?

Tous les produits sont évalués en fonction de la composition du produit fini: chaque ingrédient et sa proportion dans le produit fini a un impact sur
I'Eco-score final. Seuls les produits de marques qui transmettent a Beelong des informations détaillées bénéficient d'un Eco-score exact. Pour les
autres marques, les compositions standards (recettes) issues de la base de données Beelong sont utilisées.

Qu'en est-il de la qualité des données?

Nous ne pouvons garantir la transparence et I'exactitude des informations communiquées par les fournisseurs et les marques. Cependant, nous
évaluons la pertinence de chaque information et n’hésitons pas a leur demander une clarification si une information nous semble surprenante ou a
la considérer comme « non communiquée ».

Les informations sur les produits sont-elles mises a jour?

Les informations sur les produits sont susceptibles d'évoluer dans le temps. Il en est de méme pour les Eco-scores. Ceux-ci sont mis a jour
régulierement lorsque les marques communiquent d’éventuels changements, ou par notre équipe lors de controles ponctuels.
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2. 'ETUDE DEVOS ACHATS
ALIMENTAIRES

—> Préambule
—> Cadre et objectifs

- Reésultats

- Performance environnementale globale
- Empreinte carbone

- Vos achats en chiffres

- Indicateurs clés

- Points de controle

- Performance par catégorie de produit

- Transparence des marques

—> Acces a lI'application Beelong




2.1 Preambule

Les repas
La cuisine de production de Concordance SA prépare et livre les repas pour la commune d’Epalinges. Elle produit les repas des enfants (créches,
UAPE et garderies) ainsi que des écoliers (colleége). Les repas sont essentiellement préparés pour des enfants et adolescents, ainsi que pour les

collaborateurs.

Mandat

Commune soucieuse de I'impact environnemental des repas servis aux jeunes, la commune d’Epalinges souhaite faire un état des lieux de la
durabilité des repas proposés. Dans ce cadre, Beelong est mandaté pour cet état des lieux détaillé et travaille en collaboration avec Concordance
SA, qui a fournit 'ensemble des documents — bulletins de livraison, menus — demandés.

Périodes d'étude

Les achats alimentaires sont étudiés pendant 2 mois (2 mois en saison froide, 1 mois en saison chaude), a savoir pendant les mois de février 2020
et septembre 2020.

Contacts

ConcoRdance

Commune d’Epalinges Concordance SA

Pierre Jolliet Nicolas Veve

Conseiller municipal Directeur d’exploitation
pierre.jolliet@epalinges.ch nicolas.veve@concordance.ch
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2.2 Cadre et objectifs de I'etude

Objectifs

Mandatés pour évaluer I'impact environnemental de vos achats alimentaires, les objectifs de la présente étude sont les suivants:

v |dentifier et mesurer vos bonnes pratiques en termes d'impact environnemental

v" Proposer des éléments de communication via des indicateurs de performance environnementale
v |dentifier les axes d’amélioration possibles

v' Proposer des alternatives, outils et conseils en vue d’'une amélioration continue

Informations a disposition

Afin de mener a bien cette étude, nous disposons des informations suivantes:

* L'ensemble de vos bulletins de livraisons (ou statistiques) concernant les périodes sous étude, remis par vos soins
* Les éventuelles factures demandées, remises par vos soins
* La liste des fournisseurs alimentaires, remise par vos soins

Le mandant est seul responsable de la transmission compléte des bulletins de livraison (ou statistiques) et des factures pendant les périodes
concernées. Les résultats de la présente étude dépendent également d’informations supplémentaires sur les produits. Beelong recherche ces
informations directement auprés des marques et fournisseurs concernés mais ne peut garantir la transparence et l'exactitude des données

communiquées par ces derniers.

Résultats

Ce rapport final présente les résultats agrégés de la premiére et de la deuxiéme phase d'étude. Davantage de détails relatifs a vos résultats, vos
produits et vos fournisseurs sont disponibles via I'application en ligne Beelong: https://app.beelong.ch/fr/admin/login
Vos accés sont disponibles en page 29.

Les indicateurs en gras du benchmark présent a la page 13 représentent les recommandations de la Confédération, niveau « basique » (voir document
« Recommandations pour des achats publics responsables dans le domaine de 'alimentation »). Le détail des bases de calculs de chacun des résultats est
disponible en annexe 6.2.

A noter que les informations sur les produits alimentaires sont susceptibles d’évoluer dans le temps, selon les fluctuations du marché et |'évolution de la
transparence des fournisseurs.

beelong.cr#


https://app.beelong.ch/fr/admin/login

2.3 Resultats finaux

. W7, W7 WS Gy 8
Performance environnementale globale t.‘:':- % .&E. % L'&\:- % @t- % 4 pts / 100
7 "\- % "\- % 1\— % 1\— '/( l"
i((g-% ECOKORE \f((\\@;//l ECOﬁORE ﬁ@;//} ﬁ@;é k@%ﬁ

CO2-eq (KG): 197'825 Produits carnés: 10.8%
Produits suisses: 62.5% Bien-étre animal: e
Produits de saison: .19 PR e
91.1% Biodiversité: oan00n;
Produits labellisés: 59.9% 62.5%
Provenance: 189% - 18.6%
. . o o
Poissons non menacés: 98.3% Suse  fwope  Aute
588 produits ‘ 20 fournisseurs ‘ 201'712 CHF ‘ 39885 KG
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2.3 Resultats finaux
Empreinte carbone

Tous les produits n‘impactent pas de la méme maniere le
climat, les ressources en eau, la biodiversité, ou encore la
qualité de I'air, de l'eau, et des sols. De maniere générale, les
aliments a base de protéines animales comme la viande, les
produits laitiers, les ceufs et le poisson nécessitent beaucoup
plus de ressources a leur production que les aliments
végétaux. lls génerent également davantage de gaz a effet
de serre, de pollution d'eau et des sols.

Les protéines en quantités suffisantes et d'origines variées
sont cependant essentielles pour respecter un régime
alimentaire équilibré. Mais consommer trop de produits
animaux exerce une grande pression sur les ressources
naturelles, le climat, le bien-étre animal et notre santé. Une
consommation modérée de protéines animales avec
I'intégration de davantage de protéines végétales est donc la
clé pour des repas écologiques, sains et éthiques.

Vous trouverez ci-contre votre répartition de l'empreinte
carbone par catégorie de produits.

Calcul: calcul sur la base de l'empreinte carbone de la
production agricole de chaque ingrédient, de la culture sous
serre chauffée ou non (fruits, Iégumes et herbes), du type de
morceau (viandes), de la distance de transport de chaque
matiére premiere au lieu d'élaboration et de leur mode de
transport et de leur réfrigération/surgélation ou non, de la
distance de transport du produit fini a la Suisse et de son
mode de transport et réfrigération/surgélation ou non, de
I'emballage primaire principal.

K¢
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CO2-eq(KG): 197'825 parilo: 4-96

Empreinte carbone (CO2-eq.)

® Fruits, légumes, jus et herbes m Produits laitiers et oeufs
= Viandes Poissons, mollusques et crustacés
Produits d'économat Produits manufacturés d'origine végétale




2.3 Resultats finaux

Vos achats en chiffres

Pour la période d'étude, voici les principaux produits achetés en termes de quantités (liste non exhaustive):

% KG % KG

Fruits et légumes: 50% 19988 Viandes: 11% 4319
'?9D?_E‘_¢§_9'E_tf-‘_t"_¢ _______________ | 25% i 4911 i Porc 1 24% i 1042 |
salade ! 8% 1 1627 ! Boeuf 1 24% 1 1035 |
'Carotte ' 6% ! 1100 ! 'Poulet ' 19% | 837 !

________________________ | i e | e R H |

Bamane 5% _; 1002 . iPatescuisinéesalaviande _ ;. 10% G 449 |
Légumedivers 5% i 915 | iVeau _ .. |._10%_ i _414 |
Pomme 5% _1 901 [ iSaudsse 1 _7%_ 1 309 |

Produits d'économat: 8% 3270 Produits laitiers et ceufs: 11% 4572

iTomate en conserve | 46% i 1520 lait 1. 69%
Rizetrisotto | 14% | 460 |  Yaourt | 14% | 645
iCéréale | 13% i 410 |  iFromage | 10%
PuréedePDT _ 8% _: 270 .  Creme .. 8% . 278
Hulle 7% 234 0 Oeuf DA%

(Fruits séchés/conserves | €% _j 203 |  Beurre . 0%

Produits manufacturés: 16% 6551 Poissons: 3%
Pain _.28% i 1820 .  \Ueujaune _ . L 43% o .

P-éze_s_ ____________________________ [_-_29%-__-1_-_1-3—3_3-__-1 S_?i.l_r_‘l'l(_)_rl _____________________________ I-__-Z_S_o-/?_-_ u FrUItSI Iegumesl JUS et herbes
:Pré aration végétarienne ! ! ! = Produits laitiers et oeufs

P getart | 15% | 1013 | iLieunoir | 19% | _

Id'_v_e_rf»ﬁ __________________________ A N AN B | = Viandes
Pates cuisinées | 10% | 632 |  Crevette 1 14% | 160 | = Poissons, mollusques et crustacés
I | | |
iDessert et base pourdessert | 7% | 487 . Produits d'économat
Saac;a_saTad_e _____________ f__4,y;_'__29_2_1 Produits manufacturés d'origine végétale




2.3 Resultats finaux

Indicateurs clés

PROVENANCE Benchmark Vos obijectifs! EMBALLAGE Benchmark Vos objectifs!
Produits suisses: 62.5% 50% e Pas d'emballage/vrac: 17.2% 30% v
Produits non communiqués: 4.1% 5% Q PET: 0.1%
Transport en avion: 2.2% 1% v Plastique: 68.7%
Papier, carton: 30%
LABELS Acier, aluminium: 1.0%
Verre: 0.0%
Produits biologiques: 0.0% 10% v Autre, inconnu: 10.0%
Produits labellisés: 59.9% % @
Produits labellisés (hors bio): 59.9% 30% e VIANDES ET LEGUMINEUSES
ESPECES MENACEES Part de viandes: 10.8% 10% W
Part de légumineuses: 0.3% 5% v
Poissons non menacés/durables: 98.3% 100% W A
Poissons labellisés: 73.6% 80% W BIEN-ETRE ANIMAL
Espéces hors top 10*: 18.7% 5% Q
CEufs et volaille en plein air: 0.0% 80% v
SAISON Boeuf min. SST/SRPA: 0.0% 0% -
Porc min. SST/SRPA: 13.5% 70% v
Fruits et légumes exotiques**: 11.8% 20% 9 Lapin min. SST/SRPA: Absent 80%
Produits sans serre chauffée: 91.1% 80% e
TRANSFORMATION
COMMERCE EQUITABLE
Produits surgelés: 16.1% 15% v
Produits fairtrade et/ou bio: 0.0% 30% v Produits bruts (mono-ingrédient): 76.4% 70% e
"Fait maison": 93.0% 80% @

** produits non cultivables en Suisse, jus inclus.

Benchmark en gras = directives OFEV * Top 10: espéces les plus consommeées et donc sous pression. Liste en annexe 6.2.

Benchmark non gras = observations Beelong
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2.3 Resultats finaux
Points de controles des provenances et labels (1/2)

Ci-dessous vous trouverez divers points de contréles qui ont pour but de vous permettre de monitorer certains éléments précisément. Ces points de
contrdle ont été sélectionnés car ils font souvent l'objet d'objectifs internes ou sont généralement présents dans les chartes pour une alimentation
durable (liste non exhaustive). Vous souhaitez ajouter des points de contrdles ? Dites-le nous!

LEGUMES CH EU Autre Vos objectifs! VIANDES  cH EU Autre Vos objectifs! PRODUITS LAITIERS  cH  EU Autre Vos objectifs!
Pommes de terre 100% 0% 0% Boeuf 100% 0% 0% Lait 100% 0% 0%

Tomate 52% 10% 38% Veau 2% 98% 0% Creme 100% 0% 0%
Carotte 100% 0% 0% Porc 87% 13% 0% Yaourt 0% 0% 0%

Salade 91% 5% 5 Agneau 0% 0% 0% Fromage 98% 2% %
Courgette 24% 72% 3% Cheval 0% 0% 0% Oeuf 100% 0% %
Chou 8% 15% 0% Beurre 0% 0% 0% Pascommandé
Champignon 0% 100% 0% VOLAILLE

Aubergine 82% 18% (0%

Poulet 93% 7% 0%
FRUITS Dinde 0% 0% 0%
Pintade 0% 0% 0%

Abricot 47% 50% 3%
Fraise 0% 0% 0%
Framboise 0% 100% 0%
Jus de fruits 0% 100% 0%
Kiwi 0% 58% 42%

FRUITS LABELLISES

Avec label  Sans
Banane 48% 52%
Avocat 0% 0%

Provenance déterminée sur la base de I'ingrédient principal des produits. Pourcentages exprimés en fonction des kilogrammes.

s G E 7 y 4/ " : v Y
K7 3 y o < o B
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2.3 Resultats finaux

Points de controles des provenances et labels (2/2)

Ci-dessous vous trouverez divers points de contréles qui ont pour but de vous permettre de monitorer certains éléments précisément. Ces points de
contrdle ont été sélectionnés car ils font souvent l'objet d'objectifs internes ou sont généralement présents dans les chartes pour une alimentation
durable (liste non exhaustive). Vous souhaitez ajouter des points de contrdles ? Dites-le nous!

ECONOMAT CH EU
Sel 100% 0%
Sucre 0% 0%
Farine 17% 34%
Quinoa 0% 0%
Miel 0% 0%
Huile 0% 11%
Lentille 0% 0%

ECONOMAT LABELLISE

Avec label
Sucre 0%
Farine 0%
Quinoa 0%
Café 0%
Lentille 0%

“©

beelongct?

Autre

0%
0%
49%
0%
0%
89%
0%

Provenance déterminée sur la base de I'ingrédient principal des produits. Pourcentages exprimés en fonction des kilogrammes.
7 o / = > Lo .

S
'
%

Vos objectifs!

PRODUITS MANUFACTURES cH

Pain 100%
Viennoiserie et patisserie 100%
Confiture 0%
Dessert et base pour dessert  71%
Biscuit et barre de céréale 0%
Pates 0%
Purée de pomme de terre 0%
Frites 100%
Sauce a salade 0%
Soupe ou potage préparé 0%

E s

EU

0%
0%
0%
13%
0%
0%
0%
0%
61%
0%

7 £/

Autre

0%
0%
100%
16%
0%
100%
0%
0%
39%
100%

Vos objectifs!

POISSONS CH EU Autre
Crevette 0% 0% 100%
Saumon 0% 100% 0%
Cabillaud 0% 0% 0%
Lieu jaune 0% 0% 100%
Lieu noir 0% 100% 0%
Omble chevalier 0% 0% 0%
Perche 0% 0% 0%
Truite 0% 0% 0%

POISSONS LABELLISES

Avec label  Sans

Cabillaud 0% 0%
Saumon 0% 100%
Crevette 100% 0%

Vos objectifs!




2.3 Resultats finaux

Performance par catégorie de produit

Les fruits et légumes représentent généralement la
catégorie de produits la plus importante en termes de
quantités. Limpact des fruits et légumes est
principalement impacté par leur transport, leur
surgélation et leur mode de culture. Il faut privilégier les
fruits et légumes locaux, frais, cultivés sans serre chauffée
et labelliser les produits quand ils viennent de loin.

Le saviez-vous ? Il faut 15x plus d’énergie pour un haricot

suisse sous serre chauffée aux énergies fossiles que
pour un haricot suisse pleine terre!

PROVENANCE

o

".f‘

= Suisse
= Europe

= Autre

Produits sans serre chauffée : 91%

Produits surgelés : 14%

84%

F&L labellisés

Fruits, légumes, jus et herbes

REPARTITION DES LABELS

76%

—

= 20%

S ==

£ = s = 3% 1%
- -  —

Suisse garantie Global Gap SwissGAP Vegan

REPARTITION DES EMBALLAGES

70%

Plastique (non PET)

25%

2% 1% 1%
Pasd'emballage  Bois non recyclé et non Inconnu/Autre Aluminium/acier
certifié




Nom du produit Origine de l'ingrédient principal Label Fournisseur Eco-score

ILP BETTERAVE CRUE CUBES DE 1CM | . I Suisse

: :200-Suisse : .

INET ! ! garantie !

e b [ . . !

! ! . I Suisse | , ILéguriviera /
tPomme royal gala Il 1200-Suisse | o S5 i .

: ; ; garantie ; ‘Légufruits
] M .

| | . I Suisse

\LP COURGE PELEE NET 1200-Suisse : o

' ' . garantie .

b e b

! . ! . I Suisse

iPommes "Golden" Il ((12.5)/Suisse  ;200-Suisse , .

! ! garantie

U L. .

! ! . ' Suisse

iRAISINS CHASSELAS PAYS NET 1200-Suisse i .

i | | garantie :

Origine de l'ingrédient principal Fournisseur Eco-score

! | | Global | ' iLéguriviera | g |
iSalade mélée i1-Monde, 200-Suisse i i 8 i- i 'g . / i E i
: : Gap Légufruits : :
L] S O O O A A
! ! ! ! ! ! | !
|LP SALADE MELEE SACHET 500GR i1-Monde i - i 60 - iRoduit i i
i i i i i i i i
o o o o o o L !
!NAT Broccoli Roeschen 4x1250g il—Non communiqué ! - I 150 ENaturessa (Nestlé) EFroneri (Nestlé) ' “9 !
| | | | | | | |
F"_"_I"J"_"_"_"_"_'k; ____________ e
iLp Salade Kiwi Vert Cube 1.5 Cm Net | i ' | G

P 1268-Nouvelle-Zélande b L 715 - 'Roduit ! E )
iNew Zelande ! i i i ! ! i
et P fmr e fmr e fmrr B s i
| i , | | | o | wpen
'LP KIWIS ENTIER PELES NET 1268-Nouvelle-Zélande | - b 228 - ‘Roduit e D | i




2.3 Resultats finaux

Performance par catégorie de produit

La production de lait en Suisse est largement suffisante
pour couvrir nos besoins. On observe ainsi généralement
une proportion importante de produits suisses dans cette
catégorie. Pour améliorer la performance de cette
catégorie il faudrait privilégier les produits biologiques ou
IP-Suisse et limiter la consommation de fromages ou de
yaourts étrangers. Pour les ceufs, le bien-étre animal est
un point important. En Suisse I'élevage en cage est interdit
depuis 1992 alors que c'est toujours autorisé dans I'UE.
Raison pour laquelle il est encore possible de soutenir ce
mode d'élevage lorsque I'on importe des ceufs étrangers!

PROVENANCE

m Suisse
= Europe

= Autre

Produits surgelés : 4%

beelong cr

| Produits laitiers et ceufs
REPARTITION DES LABELS
93% 95%
Produits labellisés  Suisse garantie AOP (Suisse)

REPARTITION DES EMBALLAGES

69%

Tetra Pak (carton
certifié FSC-plastique-
alu)

27%

4%
—_—

Plastique (non PET)  Carton non recyclé et
non certifié




Q? Tops

Nom du produit Origine de l'ingrédient principal Label Fournisseur Eco-score

i i iBourgeoni i

iYog Sans Lactose Fraise 125 Gr i200-Suisse i Bio i 3.75 iMolkerei Biedermann

._ ........................................... . ....................................... @_(Suissel.@_ .......... 4 .............................. :
i i . . , | Suisse | |

iYog. Cremo Nature Seau 3Kg i375-Suisse-Fribourg-Gruyeres i . i 198 :Cremo

: : . garantie :

!_ ........................................... Sy b b U _l .........................
i i _ | Suisse |
iC.25% Uht Lt Cremo Carton i214-Suisse-Vaud | .

! ; garantie

!_ ........................................... | . )

o . i . I Suisse

iSéré Maigre 5Kg i200-Suisse i .

! : garantie

L] L e I

i i | AOP

iGruyere Rapé Sac 1 Kg {214-Suisse-Romande i

i i i

Origine de l'ingrédient principal Fournisseur Eco-score

| | | |
EBrie Frangais 1/1 Meule Env. 3 Kg EZOO-France : - : 8.98 : EPetit Crémier :
i_ _______________________________ i _____________________________ | I t—r T % ____________________ B 17T T 1‘
{Petit Suisse Nature 40% 6X60 Gr 1200-France - | 144 Yoplait {Petit Crémier | k) |
H H i i H H ; H

U
©)

3
%
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2.3 Resultats finaux

Performance par catégorie de produit QQ Viandes )

La viande présente une charge environnementale trés

importante compte tenu de l'ampleur des ressources

naturelles nécessaires a sa production et aux pertes ,

énergétiques (niveaux trophiques). REPARTITION DES LABELS
Il est donc essentiel d’en limiter la consommation, de

H 7. 7 7 PR LA . 0,
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Nom du produit Origine de l'ingrédient principal Label Fournisseur Eco-score
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2.3 Resultats finaux

Performance par catégorie de produit

Bien que représentant généralement entre 1% et 7% des
quantités commandées, cette catégorie de produits est
particulierement importante car extrémement menacée.
La surpéche a déja détruit 50% a 90% des grands
poissons pélagiques en seulement 15 ans. Pour
consommer de maniere écoresponsable du poisson, il faut
sélectionner des stocks durables (grace au guide Beelong
ou du WWF par exemple), favoriser des especes
« inconnues » (hors top 10), utiliser les labels dédiés (MSC,
ASC, Bio, FOS) et favoriser la proximité pour éviter la
surgélation et le transport aérien.
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Origine de l'ingrédient principal Label Fournisseur Eco-score
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2.3 Resultats finaux

Performance par catégorie de produit

Les produits d’économat sont essentiellement composés
de produits dont les alternatives plus durables sont
généralement facile a mettre en place. Par exemple, il est
facile de remplacer de la farine dont la provenance serait
allemande ou francaise au profit d'une farine suisse. Cela
n‘impacte en rien la charge de travail ou la maniere de
fonctionner (contrairement a la réduction des produits
transformés par exemple).

Parmi ces produits on retrouve habituellement en téte de
liste le riz dont les alternatives européennes existent, tout
comme le sucre, le sel, I'huile, la farine ou le miel.

Le saviez-vous ? On trouve en Suisse des pois chiches,
des lentilles, du risotto et méme du quinoa!
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2.3 Resultats finaux

Performance par catégorie de produit @ Produits manufacturés m

L'évaluation des produits manufacturés  est
principalement dépendante du niveau de transparence
des marques qui les produisent. A ce jour, il n'y a pas de z
base légale sur la communication de l'origine des REPARTITION DES LABELS
ingrédients par exemple, ce qui rend la tracabilité de ces 41%

produits compliquée. Pour améliorer la performance de
cette catégorie de produits, il faut favoriser les marques
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Origine de l'ingrédient principal Label Fournisseur Eco-score
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2.3 Resultats finaux

Transparence des marques

Vos résultats dépendent directement de la qualité des informations disponibles sur les produits alimentaires, communiquées (ou non) par les marques et les distributeurs. En
général plus les produits sont transformés, plus il est difficile d'accéder aux informations les concernant (notamment les provenances des ingrédients). Cependant, certaines
marques sont plus transparentes que d'autres: ci-dessous vous découvrirez une appréciation en pourcentage de la transparence des marques. 100% signifie que nous avons
acceés a toutes les informations pour tous les ingrédients. 70% signifie que nous avons accés aux informations de I'ingrédient principal. Moins de 70% signifie que pour
certains produits nous n'avons pas accés aux informations de I'ingrédient principal. Le tableau ne comprend pas les produits sans marque ou de marque inconnue.
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2.4 Acces a |'application Beelong

Accédez a vos résultats en ligne

Connectez-vous sur: https://app.beelong.ch/fr/ladmin/login l]

Nom d'utilisateur: EpalingesConco

Mot de passe: EpalingesConco2020 Vous pourrez trier vos données par dates, par

catégorie de produit ou par fournisseur pour
obtenir les détails suivants:

Depuis le menu « Dashboards » et en sélectionnant les dates souhaitées,
vous accéderez a vos données générales.

v' La répartition des Eco-Scores Beelong
— — 2 2 v' La répartition du 'empreinte carbone (CO2-eq.)
v' La part des produits de Suisse, Europe et Autre
v' La part des produits labellisés et des produits bio
v' La part des produits bruts, des produits surgelés et

du « fait maison »

v Larépartition des emballages

- Menu « Dashboards »: permet de - Menu « Recommandations »: - Menu « Bulletins de livraison »: I'onglet « tous » regroupe les bulletins de livraison
visualiser vos résultats par dates, permet de consulter les produits et/ou les statistiques d’achat remis pendant les périodes sous étude. L'onglet
par fournisseur et par catégorie de pour lesquels une recommandation « livraisons » permet de visualiser 'ensembles des références étudiées, de trier ou
produits, le tout en kg ou CHF. est proposée. rechercher par nom, marque, fournisseur, etc. via le filtre en haut a droite.

beelong cr



3. AMELIORATION
CONTINUE

— Plan d’actions
—> Alternatives produits

— Bonnes pratiques



3.1 Ameélioration continue

Plan d’actions

Sur la base de cette étude, nous avons sélectionné pour vous 10 recommandations phares que I'on vous propose de mettre en ceuvre pour
participer a la réduction de l'impact environnemental de vos achats alimentaires. Ces recommandations sont sélectionnées en fonction du
volume acheté, de I'impact du produit concerné et/ou de la facilité de mise en ceuvre.

Ecoscore
g8 @
g ®

Produit

Purée de pommes de terre fix, non
communiqué, Hagli, 270 kg

Tomate 1Ere Extra, Maroc, Léguriviera, 142 kg

Salade Kiwi Vert Cube/ kiwis pelés, Nouvelle-
Zélande, Roduit, 112 kg

Créme catalane 12x140g/ Hug dessert
tartelettes carré 7cm, non communiqué/
Suisse, Hugli/ Transgourmet, 45 kg
Banane/ Ananas Cube 15 Mm, Costa Rica,
Léguriviera, 1456 kg

NAT Broccoli Roeschen 4x1250g, non
communiqué, Froneri, 150 kg

FILET DE SAUMON TRIM E SA, Norvége, Royal
Fish Sarl, 292 kg

St. haché veau standart FR, France, Lipka
Freres SA, 406 kg

Economy Riz Grain Long, Uruguay,
Transgourmet, 300 kg

Dressing Maison Stein's Best 4x1,95It/ca,
monde, Huigli, 77 kg

Recommandation

Favoriser des produits suisses et/ou une préparation maison. Privilégier une
marque transparente sur l'origine des matieres premieres.

Privilégier des produits de saison suisses, ou au moins européens, ou
bénéficiant d'un label sérieux.

Eviter completement les fruits de provenance aussi lointaine et le transport en
avion. Privilégier les produits de saison suisses (ou éventuellement européens)
et si possible de production biologique.

Eviter completement les produits transformés contenant de I'huile de palme, et
privilégier une marque utilisant des ingrédients suisses et/ou européens.

Remplacer une partie par un produit labellisé bio et/ou fairtrade. Diminuer la
consommation en faveur de fruits locaux de saison.

Favoriser des produits suisses ou européens, et inciter les fournisseurs a plus de
transparence concernant la provenance.

Limiter la consommation et privilégier un élevage biologique, et d'autres
espéeces de poisson durable.

Préférer une référence suisse et / ou bénéficiant d’un label, ou au moins les
programmes de détention SST et/ou SRPA (ou équivalent).

Favoriser si possible des variétés européennes, et/ou bénéficiant d'un label.

Privilégier une sauce a salade a base d'huile suisse ou au moins européenne, ou
une préparation maison.

N’hésitez pas a consulter votre compte en ligne pour obtenir la liste compléte des recommandations (logins disponibles en page précédente).




3.2 Amelioration continue

Alternatives produits : aux kiwis importés de Nouvelle-Zélande

Eviter completement les fruits de provenance aussi lointaine, alors que cultivés en Europe. Eviter en particulier le transport en avion.
Privilégier les produits de saison suisses ou au moins européens.

]

Ko
@ ECO-SCORE
&

Kiwi suisse bio de saison Kiwi suisse de saison

Kiwi, Nouvelle-Zélande

Provenance* : Suisse
Elaboration : Suisse

Label : -

Emballage** : pas d’emballage
Divers: non surgelé

Provenance* : Suisse
Elaboration : Suisse

Label : Bourgeon Bio (Suisse)
Emballage** : pas d’emballage
Divers: non surgelé

ECO-SCORE

Kiwi italien de saison Kiwi francais de saison

ECO-SCORE =
Provenance* : France
Elaboration : France

Label : -

Emballage** : Pas d’emballage
Divers: non surgelé

Provenance* : Italie
Elaboration : Italie

Label : -

Emballage** : Pas d’emballage
Divers: non surgelé

Alternatives présentées a titre d’exemple et non exhaustives. * Provenance de I'ingrédient principal (pour simplifier ici)
Eco-scores dépendants de la composition de chaque produit et de multiples parameétres. Plus d'informations sur beelong.ch ** Emballage primaire principal
[ A e \ 2 7 -
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3.2 Amelioration continue

Alternatives produits : au romanesco / brocoli de provenance lointaine

Favoriser des brocolis suisses ou européens, frais (de saison) ou surgelés, et privilégier une marque transparente sur l'origine des matieres
premiéres.

ECO-SCORE

DITZLER - brocolis rosettes BISCHOFSZELL - Culinarium Brocolis

NAT Broccoli Roeschen 4xi1250g, Findus,
Non communiqué

Provenance™ : Suisse Provenance* : Suisse
Elaboration : Suisse
Label : Suisse Garantie
Emballage** : plastique
Divers: surgelé

Elaboration : Suisse
Label : Culinarium
Emballage** : plastique
Divers: surgelé

&, DITZLER - brocolis rosettes &9, BISCHOFSZELL - Eco brocolis
ECO-SCORE *
Provenance* : Espagne Provenance* : Europe du sud
AB B Elaboration : Suisse Elaboration : Suisse
. Label : - Label : -

Emballage** : plastique
Divers: surgelé

Emballage** : plastique
Divers: surgelé

Alternatives présentées a titre d’exemple et non exhaustives. * Provenance de I'ingrédient principal (pour simplifier ici)
Eco-scores dépendants de la composition de chaque produit et de multiples parameétres. Plus d'informations sur beelong.ch ** Emballage primaire principal




3.2 Amelioration continue

Alternatives produits : aux fonds tartelette de marques peu transparentes sur la provenance des
matiéres premiéres et contenant de I'huile de palme

Privilégier un produit sans huile de palme.
Préférer un produit a base d’ingrédients suisses ou européens, et/ou bénéficiant d'un label.
Privilégier une marque transparente sur l'origine des matieres premiéres.

((/ ECOSCORE
Hug dessert tartelettes carré 7cm, BISCUITS AGATHE - Fonds de tartelettes sucrées @ 7cm

Farine de froment CH, avec huile de palme

Provenance* : Suisse (88% des ingrédients)
Elaboration : Suisse

Label : -

Emballage** : plastique

Divers: sans huile de palme

)
HUG

‘”@

& BISCUITS AGATHE - Fonds de tartelettes mi-feuilletés @ 10cm

ECO-SCORE %
Provenance* : Suisse (89% des ingrédients)
Elaboration : Suisse

Label : -

Emballage** : plastique

Divers: sans huile de palme

Alternatives présentées a titre d’exemple et non exhaustives. * Provenance de I'ingrédient principal (pour simplifier ici)
Eco-scores dépendants de la composition de chaque produit et de multiples paramétres. Plus d’informations sur beelong.ch ** Emballage primaire principal

beelongcr



3.2 Amelioration continue

Alternatives produits : au riz de provenance lointaine ou dont la provenance est non communiquée

Favoriser si possible des variétés européennes, et/ou bénéficiant d'un label.

Economy riz long grain,

U

@ ECO-SCORE

‘E REISMUHLE BRUNNEN - Risotto
Uruguay

ALY Provenance* : Italie
o Elaboration : Suisse
Label : Bourgeon Bio
Emballage** : papier
Divers: non réfrigéré

"’liﬂ,—_‘~ ‘l

5

ECOSCORE . .
% B PARMADORO - Riz Long Grain

Provenance* : Italie
Elaboration : Italie
Label : -

Emballage** : plastique
Divers: non réfrigéré

ECO-SCORE ™=

Alternatives présentées a titre d’exemple et non exhaustives.
Eco-scores dépendants de la composmon de chaque produit et de multiples paramétres. Plus d’informations sur beelong.ch

beelongcr

ECO-SCORE
& B LA RISERIA - Arborio

Provenance* : Italie

ialrierta Elaboration : Suisse
Label: -

Emballage** : carton

€ Divers: non réfrigéré

’((z@m

‘* STUTZER - Riz sauvage rouge Camargue

&

Provenance* : France
Elaboration : France
Label : -
Emballage** : papier
Divers: non réfrigéré

* Provenance de I'ingrédient principal (pour simplifier ici)
** Emballage primaire principal




3.3 Ameélioration continue

Les bonnes pratiques

Les 8 principes d'une alimentation durable

Adopter une consommation responsable de produits
animaux

Eviter le gaspillage alimentaire

Privilégier les produits suisses, et éviter le transport par
avion

Privilégier les produits issus de modes de productions
durables (par ex. biologiques) et du commerce équitable

Favoriser les fruits et Iégumes de saison et éviter les serres
chauffées aux énergies fossiles

Bannir les espéeces de poisson en danger et les techniques
de péche destructrices

Eviter les produits suremballés et éviter autant que
possible les emballages

Privilégier I'eau du robinet

De maniére générale, voici quelques bonnes pratiques a adopter:

Viandes et produits a base de viande
v' Modérer la fréquence de consommation de viande, et varier les
protéines animales et les protéines végétales.

v’ Préférer des types de viande qui ont un impact plus faible sur
I'environnement.

v’ Privilégier la viande suisse et si possible avec un label respectueux
de l'environnement et des animaux (par ex. Bio Bourgeon, IP-
Suisse).

v Inclure parfois des “bas-morceaux” au lieu des morceaux nobles.

Poissons, mollusques et crustacés

v Modérer sa fréquence de consommation de poisson, mollusques et
crustacés.

v' Choisir des produits le plus possible avec un label (sauvage: MSC,
FOS et élevage: Bio, ASC).

v Inclure des espéces moins connues pour diminuer la pression sur
les espéces les plus consommeées.

Fruits, légumes, jus et herbes

v’ Se référer au calendriers des saisons suisses.
v Eviter la culture sous serre chauffée aux énergies fossiles.

v' Limiter la consommation de produits exotiques.

v’ Choisir des produits le plus possible avec un label (Bio et/ou Max
Havelaar).
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4. LES OUTILS

—> Le guide Beelong

—> La charte Beelong

- Les recommandations de I'Office féderal
de lI'environnement




4.1 Les outils

Le guide Beelong

Ce guide pratique est destiné aux chefs de cuisine et acheteurs professionnels comme support pour leurs achats au quotidien. Ce guide est
ergonomique et résistant a I'eau. Il résume les principes d’'une alimentation durable et propose 5 chapitres:

Le guide alimentaire
pour des achats
eécoresponsables

SAISONS, LABELS, GEUFS,
POISSONS, PROTEINES VEGETALES

beelongct¥

Les criteres de I'Office fedéral de I'environnement

En 2020, 'OFEV a publié des « Recommandations pour des achats
publics responsables dans le domaine de l‘alimentation ». Ce document
concerne les achats de produits alimentaires, d'équipements de
cuisine, de produits d’entretien, et de services de restauration

collective.

Il propose notamment des critéres avec trois niveaux d’ambition, qui
peuvent étre:

Utilisés pour fixer des objectifs de durabilité pour son
établissement et en faire le suivi,

Intégrés dans les appels d'offre des fournisseurs

Intégrés dans les appels d'offre et/ou contrats des prestataires de

restauration

Ces critéres sont disponibles sur le site de 'OFEV sous «Restauration
collective» ou sur beelong.ch

- Les produits suisses de saison
- Les labels agricoles

- Les produits d'ceuf et de volaille
- Les produits de la mer

- Les protéines végétales

La charte des achats durables

Nous vous proposons une charte dédiée aux achats
alimentaires durables qui permet d'inscrire votre démarche de
durabilité dans le temps au sein de votre entreprise.

Cette charte peut également étre mise a disposition de vos
fournisseurs, collaborateurs et consommateurs.

Elle aborde de nombreuses thématiques, notamment: l'origine
des produits, les méthodes de production et labels, le bien-étre
animal, les espéces en danger (poissons), la saisonnalité des
fruits et légumes, les emballages, le gaspillage alimentaire, les
équipements de cuisine, etc.

. Le guide Beelong et la charte des achats durables sont
. remis en méme temps que le présent rapport.



https://www.bafu.admin.ch/bafu/fr/home/themes/economie-consommation/info-specialistes/marches-publics-ecologiques/guides-pour-les-marches-publics-ecologiques.html
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5.1 Pour aller plus loin

L'initiative « 2 CHF pour le climat »

Pour aller plus loin, I'initiative « 1 CHF pour le climat » vous permet de:

v' Compenser une partie de I'impact non évitable de vos achats alimentaires

v" Impliquer les consommateurs de votre restaurant

Qu’est ce que c'est ?

L'initiative est portée par I'association WeBeelong. Elle a pour but de soutenir d'une part les producteurs locaux et les restaurateurs afin
de réduire de maniere directe les émissions de gaz a effet de serre, et d'autre part de contribuer au reboisement des foréts suisses et a la
promotion de I'agroforesterie, pour réduire de maniere indirecte les émissions de gaz a effet de serre et maintenir la biodiversité.

Comment ¢ca marche ?

L'association met a disposition un symbole (arbre) a positionner sur les menus a c6té des plats a base de viande et de poisson. Un QR
code Twint est également positionné de maniere visible, afin de permettre aux consommateurs choisissant ces plats de compenser une
partie de leur impact.

Les fonds ainsi collectés sont en majeure partie utilisés pour la plantation d'arbres en Suisse (en
forét ou sur terre agricole). L'association travaille directement en partenariat avec Almighty Tree.
Un rapport annuel vous est fournit sur le nombre d'arbres ainsi financés et leur géolocalisation.

L'autre partie des fonds collectés est reversée directement au restaurateur, sous forme de bons
d’achats a faire valoir aupres de fournisseurs locaux soigneusement sélectionnés pour leur
durabilité.

Avec « 1 CHF pour le climat », vous contribuer a lutter contre le réchauffement climatique, a
promouvoir une agriculture durable et a soutenir I'économie locale tout en impliquant vos
consommateurs.

Plus d’informations sur: afrancpourleclimat.ch

beelong.cr#
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6.1 Annexes — Contacts

Beelong

c/o Ecole hoteliere de Lausanne
Route de Cojonnex 18

1000 Lausanne 25

www.beelong.ch

Charlotte de La Baume

Associée Gérante

078 78318 72
charlotte.delabaume@beelong.ch

beelong.cr#

United Nations partner for the
Sustainable Food Systems program

Mathias Faigaux

Associé Gérant

07933081 80
mathias.faigaux@beelong.ch
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6.2 Annexes — Deétail des calculs (1/3)

2.3 Performance environnementale globale (page 10)

Empreinte carbone: calcul sur la base de I'empreinte carbone de la production agricole de chaque ingrédient, de la culture sous serre chauffée ou non
(fruits, légumes et herbes), du type de morceau (viandes), de la distance de transport de chaque matiére premiére au lieu d’élaboration et de leur mode de
transport et de leur réfrigération/surgélation ou non, de la distance de transport du produit fini a la Suisse et de son mode de transport et
réfrigération/surgélation ou non, de I'emballage primaire principal.

Produits suisses: sur la base du pays de culture, d’élevage ou de péche de la matiére premiére agricole. Pour tous les produits non composés: origine de la
matiére premiére. Pour tous les produits composés: origine de l'ingrédient principal. Pourcentage calculé sur I'ensemble des produits achetés, toutes
catégories confondues.

Produits de saison: sur la base du mode de culture des fruits, légumes, jus et herbes, c’est-a-dire cultivés sous serre non chauffée versus cultivés sous serre
chauffée. Sur la base des produits non composés uniquement. Pourcentage calculé sur I'ensemble des fruits et Iégumes non composés.

Produits labellisés: produits finis bénéficiant d’un label officiel suisse ou étranger, ou d’'un programme d’élevage particulier (par exemple « élevage en plein
air » pour les ceufs, SST / SRPA pour la viande). Calculé sur I'ensemble des produits.

Poissons non menacés: sur la base de I'appréciation du WWEF sur les espéces en danger et la durabilité des élevages, ou si manquant de |'appréciation de
Ethic Ocean, ou si manquant de I'appréciation de I'lUCN. Pour tous les produits non composés: appréciation retenue pour I'espéce. Pour tous les produits
composés: appréciation retenue pour I'espéce. Pourcentage calculé sur I'ensemble des produits a base de poisson, mollusque ou crustacé.

Produits carnés: sur la base de la catégorie des produits « viande ». Pourcentage calculé sur I'ensemble des produits.

Bien-étre animal: sur la base des mesures en faveur du bien-étre animal observées dans la législation agricole du pays producteur, dans le cahier des
charges des labels agricoles, et dans les programmes de détention des animaux (par exemple les programmes SST/SRPA, I'élevage plein air, etc.). Pour
chaque composant (ingrédient), le nombre de mesures est compté. Puis pondéré en fonction de la proportion (kg) du composant dans le produit fini. Le
maximum de mesures possibles correspond aux labels Bio Bourgeon (Suisse), Demeter (Suisse), ou équivalent. Pourcentage calculé sur I'ensemble des
produits a base de viande.

Biodiversité: sur la base des mesures de valorisation de la biodiversité observées dans la législation agricole du pays producteur et dans le cahier des
charges des labels agricoles. Pour chaque composant (ingrédient), le nombre de mesures est compté. Puis pondéré en fonction de la proportion (kg) du
composant dans le produit fini. Le maximum de mesures possibles correspond aux labels Bio Bourgeon (Suisse), Demeter (Suisse), ou équivalent.
Pourcentage calculé sur I'ensemble des produits achetés, toutes catégories confondues.
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6.2 Annexes — Deétail des calculs (2/3)

2.3 Indicateurs clés — premiéere colonne (page 13)

Produits suisses: voir page précédente.

Produits non communiqués: produits pour lesquels I'information sur la provenance des matieres premiéres (au minimum pour l'ingrédient principal) n'a pas
été trouvée, sur la base de recherches sur les fiches techniques des produits, sites internet des marques et distributeurs, ou de demandes directes auprés des
marques et distributeurs.

Transport en avion: produits qui comprennent une part de transport en avion, que ce soit entre le lieu d'origine des matiéres premiéres agricoles des
composants et le lieu d'élaboration/ transformation/ conditionnement du produit fini, ou entre le lieu d'élaboration du produit fini et le lieu de consommation
(Suisse).

Produits biologiques: produits finis bénéficiant d'un label biologique officiel suisse ou étranger, ou respectant I'ordonnance bio suisse.

Produits labellisés (bio y compris): produits finis bénéficiant d'un label officiel suisse ou étranger, ou d'un programme d’élevage particulier (par exemple «
élevage en plein air » pour les ceufs, SST | SRPA pour la viande). Calculé sur I'ensemble des produits.

Produits labellisés (autre que bio): produits finis bénéficiant d’'un label officiel suisse ou étranger, ou d'un programme d’élevage particulier (par exemple «
élevage en plein air » pour les ceufs, SST | SRPA pour la viande). Calculé sur I'ensemble des produits.

Poissons non menacés/durables: voir page précédente.

Poissons labellisés: produits finis a base de poisson, mollusque et crustacé bénéficiant d’'un label officiel suisse ou étranger. Calculé sur I'ensemble de la
catégorie « poissons, mollusques et crustacés ».

Espéces hors top 10%*: espéces de poissons, mollusques ou crustacés les plus consommées dans les collectivités suisses et donc sous pression. Cette liste
comprend: le saumon, les crevettes tigrées, le thon, la truite, le cabillaud/morue, les perches, le lieu jaune, les calamars, la dorade, le pangasius (Beelong,
2020). Bien que cette liste soit non exhaustive, I'objectif est I'inclusion d’espéces moins « connues » afin de limiter la pression sur les stocks les plus prisés
mondialement.

Fruits et légumes exotiques: sur la base des fruits et Iégumes, produits non cultivables en Suisse, jus inclus. Pourcentage calculé sur I'ensemble des fruits et
légumes (jus compris).

Produits sans serre chauffée: voir page précédente « produits de saison ».

Produits fairtrade et/ou bio: produits finis bénéficiant d'un label fairtrade et/ou biologique officiel suisse ou étranger, ou respectant I'ordonnance bio suisse.
Pourcentage calculé sur I'ensemble des produits exotiques achetés, toutes catégories confondues.
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6.2 Annexes — Detail des calculs (3/3)

2.3 Indicateurs clés — deuxiéme colonne (page 13)

Emballage: matériau de I'emballage primaire principal des produits finis. Pourcentage calculé sur I'ensemble des produits achetés, toutes catégories
confondues.

Part de viandes: voir page précédente « produits carnés ».

Part de légumineuses: sur la base du type de produit. Pourcentage calculé sur I'ensemble des produits.

CEufs et volaille plein air: ceufs coquilles ou liquides bénéficiant d'une indication officielle « élevage plein air » et/ou bénéficiant d'un label biologique officiel
suisse ou étranger, et/ou respectant I'ordonnance bio suisse. Pourcentage calculé sur I'ensemble des ceufs coquilles ou liquides (produits non composés)
achetés.

Viande SST /| SRPA: beeuf, porc, cheval et lapin bénéficiant d'une indication officielle « élevage SST» et/ou « élevage SRPA », et/ou bénéficiant d’un label
biologique officiel suisse ou étranger, et/ou respectant I'ordonnance bio suisse, et/ou bénéficiant du label IP-Suisse. Pourcentage calculé sur le volume total
de chacun de ces types de viandes (boeuf, porc, cheval et lapin).

Produits surgelés: Pourcentage calculé sur I'ensemble des produits achetés, toutes catégories confondues.

Produits bruts: sur la base du nombre d'ingrédients composant le produit. Les produits composés de plus de un ingrédients ne sont pas considérés « bruts ».
Pourcentage calculé sur I'ensemble des produits achetés, toutes catégories confondues.

« Fait maison »: produits achetés bruts, ou bénéficiant d’'une transformation vraisemblablement pas possible en cuisine (comme le vinaigre par exemple ou
la sauce soja).

K¢
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6.3 Annexes

Liste complete des produits évalués et Eco-Scores
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Distributeur D Orlglde I'ingrédient principal Label du produit Catégorie ddult
'Roduit - . 200-Suisse 'Suisse garantie 1 Fruits, légumes, jus et herbes

T L S

1 Culturefood . _figjltu_refgod_ .

-1

Fruits, légumes, jus et herbes

i_Siisse garantie
1Suis:
1Suisse garantie

16 INavet pelé é ea_/ Légufruits - ISuisse garantie | Fruits, légumes, jus et herbes

iRoduit . |Suisse garantie _____ |Fruits, légumes, jus et herbes

1Roduit !—SEsse garantie

[ 27 I-Baguette claire ISP 54 cm env. (21x290gr) _ Jowa 12. [IP_-Suisse

£L 28etEE T el E T

| 28 |LP COURGE CUBE

_]Iﬁodﬁits manufacturés d'origine végétale )
[SEsse garantie
i_Siis

+ 31 'Lp rave pelee net i 'Suisse garantie 'Fruits, légumes, jus et herbes

.'— 32 .rP_dt_g_re_n;II_e_pélge_(S_) ________________________ . !—Suisse garantie 1.Fruits, Iégu>m_e§, ju; etherbes -
—- — —- E Ul —— ne &

[

|Suisse garantie
ul

|Suis:

'Suisse garantie
1Suis:
[Siisse garantie
ISuis:

—

——— e

| Fruits, légumes, jus et herbes

a3
________|Produits laitiers et oeufs

| 46 |Chou-Fleurs " IDitzler _

o e e Nt o=
L

1Fruits, légumes, jus et herbes

e a2 e R e

| Fruits, légumes, jus et herbes
3

Pk S S

| Culturefood | Culturefood
N

57 Tseré Maigre Sceau 10Kg

IS A s I

.
[Suisse garantie

|1Glo




|
_______________ i Petit Crémier

67 |Y0g. Cremo Wat\;e 180 Gr

|
-

71l —TZ
r 72 rLP Courgette cube 15mm net - _1

Fruits, légumes, jus et herbes

|Global Gap | Fruits, légumes, jus et herbes

|Suisse garantie _____ |Fruits, légumes, jus et herbes

79 |potiron pelé

|_80 |Tomates "Ramato" * Hors sol (

- _1,Fruits, légumes, jus et herbes
200-France
214 R

+ 89 \Oranges 4 (15)/Espagne
" 90 [P TOMATE CUBES 1CM NET

JE D I S

era / Légufruits -
era / Légufruits

0 [GE
|-

| Eure

|Fruits, légumes, jus et herbes

oo 200 ey 200-Suisse____|PUissegarantie
_________ (Transgourmet | _ ______ . E—
\Culturefood Veg:

[SEsse garantie

- IFruits, iégumes jus et
|Produits manufacturés d'origini

L Aol th

___ JFuits, iég

| 109 | Petit Pain Au Lait I_Bi_dlingmeyer Mon Boulanger

A AT I L o Nt kool - ALLAD AL d L~ L L - S o

{110 |LP POTIMARRON PELES NET (3348) [Roduit

____________ | Srosjean Stettler - Domig Comestibles Bischofszell Culinarium
I'_a
[114 [pastéque crimsonnet |~~~ " T 77777 T T T IRoduit

| 115 |TOMATE GRAPPE NET ___|Roduit

263-Esp_agr;, 203-Italie [E:repGap .II;uit?, IéEum_es,Fis et herbes

MY ko sl AU UUPRGY . '] bl

| Fruits, légumes, jus et herbes
s, ne &

i_Suisse garantie

117 LP CELERI POMME PELE NET

[Global Gap

|Suis:
I:

[120 IColrave

e et

|Suisse garantie
1Glo

125 rCourgette Cube 8Mm




1130 1LP TOMATE CUBE 1CM NET

-1

3iG—SuEse—VauE—Yverdon—Ies—Bains

200

Produits manufacturés d'origine végétale

1 140 .fT_oma_te cherry barg 250 gr.
141 po

- Iajltu_refgod_ JFruits, légumes, jus et herbes

_ICremo . |Suisse garantie | Produits laitiers et oeufs

i_150 | Topinambour En Cubes

[15_3 [E_pinﬂds En Branche Portionné 2.5 Kg
| 154 |Salade mél Sui
[Siisse garantie
i_Siis
'Suisse garantie
1 158 1 Frenchfit Dressing Stein's Best 4x1,95It/ca .
159 [Salade meléé du m Tz _Z _ ui
| 160 | Poireau vert (5)/Hollande o . 70. |Global Gap
[161] B L [Suis
era / Légufruits
era/Légufruits
era / Légufruits : :__ - 40, BiG;SuEse-zaUE-Oppens
L
i_16_8 i_LP Radis Rouge Julienne 2mm

1Suisse garantie

171, Couscous (Mo — iy — - — - — ,Produits d'économat_

| 172 | Pak-Choi (8)/Espagne IGEbaI Gap | Fruits, légumes, jus et herbes

P e — et St -
I ________|Produits manufacturés d'origine végétale

'Grosjean

[Global Gap

[l

|Suisse garantie
1oul

L18_0 iLP ORANGES PELEES NET (3141)




L189 I_Du Faflani

I 193 IpAK-CHOI NET (2042)

era / Légufruits :

era / Légufruits -
era / Légufruits

era / Légufruits :

| 205 |LP RADIS BLANC PELE NET [Roduit

|Roduit

eE :/ Légufruits

r240 rLP Poire ewdee/pelee net

e e

|Roduit

i_Siisse garantie
1Suis:

______ 4Prodults manufacturés d'origine végétale

__!Fruits, légumes, jus et herbes

[Sﬂsse garantie JFrults Iegumes jus et herbes
i_Siis

ISulsse garantie
ot
|Suis:
i_Siisse garantie

.Sulsse garantie



-1

Fruits, légumes, jus et herbes

| 268 IPoires Conférence litées 1rang/Suisse ood o Tlcuturefood " TIC 200Suisse_ T Isuisse garantie IFruits, légumes, jus et herbes
|_269 |LP OIGNON ROUGE EMINCE 2MM NET . 200-Suisse |Suisse garantie _____ |Fruits, légumes, jus et herbes

[Suisse garantie

E \Fruits, légumes, jusetherbes -
1 284 ,LP CAROTTE CUBE 1.5CM NET 10. _ _ _____1Fruits, légumes, jus et herbes
285 Tpoire e r 1

era / Légufruits -

rSEssgg_arantie
era / Légufruits

i_Suisse garantie

- IFruits, iégumes jus et
|Fruits, légumes, jusetherbes _

Fruits, légumes, jus et herbes

ZliO;SuEsg: ____________________________ [SEssig_a rantie : ~ : ] Fruits, légumes, jus et herbes

Imes, Jus etheroes . —
200-Suisse |Suisse garantie | Fruits, légumes, jus et herbes
i — — s, ne &

[303 ICarotte pelée en 1kg é era / Légufruits -

S e e e .

| 304 | Carotte rapée fine 1,6mm ég era / Légufruits

i__’z% iPoire pelée ég era / Légufruits :
1 307 ' Choux Rouges Net

l—Suissig_a rantie
_[Suisse garantie

r314 TPain Mi-Blanc Livre Long




era / Légufruits -
era/Légufruits

: o :1F_ruiti légumes, jus et herbes
[326 |t haché v
L%Zl I_P_enne Rigate 2X5 Kg Parmadoro

8KG SP TRIM E SA (Norvége) Salmo salar D! Royal Fish SARL

____________ o __1200-5uiss
|Cremo .0 __ __ _|200-Suisse_

) ]—Gi-im_ql; du Nord, 1

167-Amérique du Nord, 1
I'342 [Bananes 1Er Prix Net i 500 T~~~ T70.Colombie _
|Parmadoro (Her N 167-A

L

| - e

}-346 Emmi Créme Dessert chocolat 4x125¢ _ ___ ____ . _____ Transgourmet

1 347 (LP POIVRON MELANGE CUBE 1CM NET (2732) 1Roduit . 1203-Espagne
347 1LP POIVRON 32) _ - 6LO L. 1203-Espagne

348 TFri _ I ~ "~ Tparmadoro (He Meo0 T~ Teza

_ . jFruits, légumes, jus et herbes
Prod

ey I A

| Fruits, légumes, jus et herbes

F—
i_Gﬁ:baI Gap

]—st-ltaﬁe - I‘G]:bal Gap - - _]I;uit?, Ie’gum_es,iis e_t herbes

JLelle Jglobalbap LT,
1200-France |Produits laitiers et oeufs
- — — —1

L368 [Chipo. veau s/por

i_3_6_9 LHug dessert tartelettes carré 7cm 120pc

+ 370 'Danonino 3" o Danon 0 an,

1 371 ;Ananas Cube 20 Mm é !_SS-Costa R
[372 [Mélange de fruits pour birchermuesli ( L 10 _ E@?Etalie

R Gt Aol

_______________ e e T

?_Zli_atalie - - .Fruit?, Iégum_es,juse_t herbes




JFruits, légumes, jus et herbes

gumes, jus et he

388 |HA LIVECHE SACHET 100GR

|
=2

| 389 |Ananas

'Global G
Global Gap

!-Global Gap
!_203—Espagne |Global Gap JFruits, légumes, jus et herbes

| 394 I Poivron Mélange Emincé era / Légufruits e

395 | Danonino Jaune (Ban-Frais-Abr) 6X50 Gr iPetit Crémier |Danonino (Danone)

0d . __2anoninofDanone) __ _ 1200-France . _jfroduitsfaitiersetoeuts | __ __ ____
era / Légufruits 1 r 3 !—7-Egypte !-Global Gap

400 | Concombre era / Légufruits 1203-Espagne |Global Gap | Fruits, légumes, jus et herbes

|
e e T e e B D N —

| 401 |Poivron Mélange Cube | Fruits, légumes, jus et herbes

]

]lﬂqdﬁits manufacturés d'origine végétale

| Fruits,

1 410 \Radis rouge

[411 TConcombre

Tl
| 412 | Poivrons Tricolore Net

1203-Espagne

et - U

|Roduit

]Fruits, gumes, jus et herbes

1
iFruits, légumes, jusetherbes o
1 Fruits, légumes, jus et herbes '

e; _/ Légufruits

era / Légufruits

1 416 . Mélisse (Sachet De 100Gr) _ .
F417 [Concombre (12M)/Espagne__ — _— " T

| 418 | Ha Basilic Sachet 100
L

1+ 422 \HA MENTHE SACHET 100GR

423 [Cerfeuil (Sachet De 1006r _ "~ "~ "~ "7~ [127.15ra¢ [Global Gap 1Fruits, Iégumes, jus etherbes "~ !
| 424 |HA BASILIC THAI SACHET 100GR 3 |7-Maroc, 127-Israél | Fruits, légumes, jus et herbes |
e A — e A LR YT i '

_____________________________________ era/Légufruits - ____ _|68-CostaRica _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _____ __|GlobalGap _ _ __ __ __ |Fruits légumes, jusetherbes

jProduits d'économat |
Viandes

]Viandes

E o A g |

| Poissons, mollusques et crustacés

!—434 TLP CONCOMBRE PELE CUBE 1CM NET (594)

_________________________________________________________ e 1203-Espagne _ __ __ __ _ _ _ _______.__.___
[1}35 [C&ngi_ty»@il_e_dgggmesol Hig.0l.20I |Transgo_quqe£ ____________ ]C_lu_ali_ty_ __________ L E-_Aﬁigu_e_dg I'est, 67-Amérique du Sud, 200-Suisse ]Iﬁqdﬁigs_(i'gg)po_rqaL ~
| 436 | Dressing Maison Stei |Stein’s Best | 1-Afrique, 67-Améri | Produits manufacturés d

o e e Y e e s e e — e — —
L a Freres SA

1438 \r

14391 1200. eg

r£i4_0 TCréme catalane 12x140g/ca H-N;n- cor-nEL-miqué _______________________ !_- _______________



era/Légufruits e
‘!Stein's Best

451 | Ananas Extra Sweet

|
w2 A R e e

| 452 |Ketchup bid 5/1 (1x5.25 kg)

e {Produits manufacturés
e :Produits d'économat
!-G lobal Gap 1 _

|
'
|
|
'
|
|
'
|
|
.
E—Non communiqué |- | Produits manufacturés d'origine végétale |
|
'
|
|
'
|
|
'
|
|
'
|

]1-Monde |Global Gap

{460 Tomato ketchup squeeze (6X965er)_____ __ __________| jcut
1 461 \Patate douce pelée 1Lég

|Viandes

PRl

| Fruits, légumes, jus et herb

463 | Bouillon de poule (1 x 1 kg) | Culturefood

|
e L L B e e e e e e

| 464 |Salade batavia (8)/Import

1 Produits manufacturés d'origine végétale

+ 467 Mayonnaise Stein's Best 500ml/bout | _Heeh _ _ __ _ __ __ __.Stein'sBest . 20 ¢ o LAfrique 67-Ameriquedusud, 1-Burope - __________ :Produits manufacturés d'origine végétale _
468 [pM Granny extranet T 71T 1T T 1Fruits, iégumes jus et herbes !
| 469 [Mayonnaise Suisse Hugo (100x17g) ___ __ _ _____ _ICulwrefood ____ _ [HugoReitzel IProduits manufacturés !
[{7_0 [I—nga_R_ei_tz_elﬂqpitgge_fgr_tiz_f)_O & i:l'r_ansgouLnlet ________ ]Hugo Reitzel 1 manufacturés d'origine végétale _i
{471 Thym (sachetde100gr) ra) s | i
1 472 Menthe (sachetde 100gr) _ __ __ __  _ _ ________ __ Léguriviera /Légufruits - ___ .+ 08 4 . \-Monde _ _ _  _ __ ___ ___ __ ________ _\GlobalGap _ _ __ ___ Fruits, légumes, jusetherbes
1 473 \Ciboulette (bottede 100gr) _ !_Lé_gur era / Légufruits 1 . 1Fruits, légumes, jus et herbes !
[47a [HWA LVECHE SACHET 1006R "~~~ "~~~ "IRo L

| 475 |Basilic (sachet de 100gr)
[%

______________ i_Bgn_frais Bongel
i Transgourmet

Mransgourmet ~— ~— "~ " """ T lQuaiity "7 C

1Viandes

TViandes

Jaandes
| Poissons, mollusques et crus

[486 I-Cuisse de poulet SG,23

10 e TE R E 2SS

| 487 |Quality cipollata de veau

|.489 |Atmo Veau Chipolatalke . _ prsy (\200-Suisse L __._
' 490 :Compote de pommes 3kg/sac _ I '1-Burope
1 491, Lardons fumés env. 1kg(CH) !

{492 [Lardons fumés env. kg (CH) "~ | lpistor Icamosa T 00Suisse

| 493 |LP COURGETTE CUBE 14MM NON TRIE Roduit I-

1Fruits, légumes, jus et herbes

L e e e e

|Viandes

1Fruits,

1.Viandes H



IViandes

4

| Fruits, |é

514 | CITRONS COLIS 6KILO!

|
W2l e TR T 2R

| 515 | Mayonnaise a la frangaise (8 x 700 gr)

5201 Tomategrappe _________________ lguviera/legufrus 1 __ L a1 V. l200PaysBas . lelobalGap _____ ___lFruits iégumes jusetherbes I

| 521 |Yog. Cremo Vanille 180 Gr iPetit Crémier |Suisse garantie | Produits laitiers et oeufs

1 523 Compote Pomme-Fraise 8X100Gr__ i_Petit Crémier_ 1'&19|r_os_ __________
e 8X100 Gr 1Petit Crémier tAndros 3.2
1,Economy(Transgourmet) ,[_ 26

526 | LP CONCOMBRE AVEC LA PEAU CUBE DE 1CM NET |Roduit | Fruits, légumes, jus et herbes

r———t

| Fruits,

|
e L L e - —

1Frits, légumes, jus et herbes

|Produits manufacturés d

532 | Prp TortloniRossi 41

11-Non communiq

|
- - —- =2

1335 |NAT Broccoli Roeschen 412508~~~ {Froneri (Nestlé) {Naturessa (Nestl§) ___ + 1500 {1-Non communiqué T T
1 536.BUI CannelloniDellaNonna3x2kg . 1 Froneri (Nestlé) 1 Buitoni (Nestlé) .
T - !

| 538 I Tortellini Tricolore Fromage

L

['543 [Dip and fish Colin, stick (2535 g7)
| 544 | Fiori Viande de boeu |1-Non communiq
j ~-lon commu nic

L ' ] L 801 Monde, 200-suisse

]Prodults d'économat

e R R ET

|1-Non communiqué |- |Produits manufacturés d'origine végétale B
j-ooncommumque

| Transgourmet | Avopri
_________________________________________________________ JAvepnt .

iRoduk

E-Maroc [Global Gap 1Fruits, légumes, jus et herbes |

P AT e R e

|Produits manufacturés d'origine végétale

i_515_8 LQuaIity Mayonnaise, 10 kg
+ 559 1Agrano Nova créeme

- ! Roduit

!_ZOO-France



| Petit Crémier

| Transgourmet

____________ -!Bonne Maman
583 | Basilic vrac

| 584 | Wiberg curry powder mélang,d'épice 560g

]
1 586 Tom. "Cherry" ! Culturefood ! Culturefood

1+ 587 1Quality Cumin Moulu 350G rmet 1-Quality

| Produits manufacturé:

PR ALt

| Produits manufacturés d'origine végétale )

| Fruits, légumes, jus et herbes
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